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Verraterische Signale

Ein Unternehmer bezweifelt, dass beim PET-Recycling alles mit rechten Dingen zugeht. Deshalb liess er leere Flaschen mit
Sendern ausstatten und verfolgte ihren Weg. Erstaunlich viele landeten im Abfall. Von Guido Schatti

ven Erni hat eine Erfolgsgeschichte aus

Plastik geschrieben. Seine Firma

Impact Acoustic stellt Schallschlucker

aus rezyklierten PET-Flaschen her. Die

Deckenverkleidungen, Raumtrenner
und Kabinen machen das Arbeiten in Grossraum-
biiros halbwegs ertréglich. Ernis Firma hat Nie-
derlassungen in Manila und San Diego. Sechs
Jahre nach der Griindung betrégt der Umsatz 35
Millionen Franken. Das amerikanische Magazin
«Time» kiirte einen schallschluckenden Lampen-
schirm von Impact Acoustic zu den besten Erfin-
dungen des Jahres 2025.

Sven Erni, Grinder der
Firma Impact Acoustic,
mochte PET am liebsten
verbieten lassen.

Die wichtigsten Kunden sind Tech-Konzerne
wie Microsoft oder Amazon. Fiir den Bezos-Kon-
zern staffierte Impact Acoustic samtliche Biiros
in der Region Europa, Nahost und Afrika mit

challschluckenden Deck lementen aus. Nun
hoffen die Luzerner, Amazon bald auch im Rest
der Welt zu beliefern. Die Tech-Riesen lieben re-
zyklierte Baustoffe, weil sie damit ihre Umwelt-
versprechen besser umsetzen kénnen als mit her-
kémmlichen Glasfaserprodukten. Das macht sich
gut in den Geschiftsberichten.

Aus demselben Grund zeigen auch die grossen
Getréinkekonzerne Interesse an den Oko-Schall-
schluckern. Wegen ihres immensen Plastikver-
brauchs stehen sie vonseiten der Aktionére unter
Druck. Mit der Verwendung von rezykliertem
PET in ihren Gebduden konnten sie demonstrie-
ren, dass sie Teil der Kreislaufwirtschaft sind.
Doch Impact Acoustic beliefert sie nicht: Die
Firma beschloss 2021 einen Boykott gegen Coca-
Cola, Pepsico, Nestlé, Danone und Suntory.

Unternehmer und
Umweltaktivist

«Bei dieser Sorte von Greenwashing machen wir
nicht mit», sagt Erni. Er ist ebenso Unternehmer
wie Umweltaktivist. In einem Firmenvideo wer-
fen er und sein Geschiftspartner den Getrénke-
multis Tauschung und falsche Marketingverspre-
chen vor. Von den jahrlich tiber 500 Milliarden
verbrauchten PET-Flaschen wiirden nur 16 Pro-
zent gesammelt, sagt Erni im Video. «Der Rest
wird verbrannt, vergraben oder in arme Lander
exportiert.» Was seine Firma fiir die Herstellung
von Schalldimpfern wiederverwende, dndere
nichts an der miserablen Okobilanz von PET. Erni
mochte den wichtigsten Rohstoff seiner Firma
deshalb am liebsten verbieten lassen. «Die ein-
zige nachhaltige Losung ist ein weltweites Verbot
von PET-Flaschen», sagt er.

Mit einer Sammelquote von 84 Prozent {iber-
trifft die Schweiz zwar den EU-Durchschnitt von
60 Prozent. Lander mit einem Flaschenpfand
schneiden aber deutlich besser ab. So werden in
Deutschland 98 Prozent der Flaschen zuriickge-
geben und wiederverwertet. Doch Erni traut auch
den ausgewiesenen Schweizer Zahlen nicht.
Wenn er sehe, wie wenige PET-Sammelstellen es
jenseits der Bahnhofe gebe und wie viele Fla-
schen bei Veranstaltungen wie der Street Parade
in den Miill geworfen wiirden, zweifle er an den
offiziellen Sammelquoten.

Deshalb wollte es Erni genauer wissen. Seine
Firma beauftragte im letzten Sommer einen Prak-
tikanten mit einem Feldversuch: 120 leere PET-
Flaschen wurden mit Sendern ausgestattet und
liber das Land verteilt in die blau-gelben PET-
Sammelstellen geworfen. Verwendet wurden Air-
tags von Apple, die Bluetooth-Signale senden. So
konnte Impact Acoustic die weitere Reise der Fla-
schen verfolgen.

Das Resultat lasst aufhorchen: 55 Prozent der
Flaschen erreichten eine Sortier- oder Recycling-
anlage. 28 Prozent endeten hingegen in Kehricht-
verbrennungsanlagen und Zementwerken oder

1,3 Mrd.

PET-Flaschen werden in der Schweiz pro
Jahr gesammelt und wiederverwertet.
Aus weniger als der Halfte der alten Flaschen
werden neue produziert.

84,

betragt die Sammelquote in der Schweiz
gemass dem Bundesamt fiir Umwelt.
Dank einem Flaschenpfand von 25 Cent liegt
die Sammelquote in Deutschland
bei 98 Prozent.
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PET-Flaschen in einer Sammeslstelle: Nur die Halfte kann fiir neue Flaschen verwendet werden.

wurden ins Ausland exportiert. 13 Prozent befin-
den sich noch immer gepresst zu Ballen in Lagern
und harren ihrer weiteren Verwendung.

Auslandisches Rezyklat
poliert die Bilanz auf

Das wirft Fragen auf: Warum schaffte es nur gut
die Halfte der Flaschen in die Sortieranlagen?
Und warum wurde mehr als ein Viertel ver-
brannt? Geméss dem Branchenverband PET-Re-
cycling Schweiz sollte es nur zwei Verwendungen
fiir das Sammelgut geben: Falls die Qualitit ge-
niigt, werden daraus neue PET-Flaschen her-
gestellt. Der Rest wird zu Textilien, Kunststoff-
bandern oder Produkten wie den Schallddmpfern
von Impact Acoustic weiterverarbeitet.

Bei PET-Recycling Schweiz sorgten die Resul-
tate fiir einige Unruhe. Die Branchenorganisation
kritisiert die Versuchsanlage in einer ausfiihr-
lichen Stellungnahme: Mit Sendern ausgestattete
Flaschen in die PET-Sammlung zu werfen, sei
«grobfahrléssig und brandgefahrlich», schreibt
der Verband. Eine beschadigte Batterie oder ein
Akku konnte beim Pressvorgang eine Tempera-
tur von mehreren hundert Grad entwickeln und
einen Brand auslosen. Zudem tauge der Versuch
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nicht dazu, die Verwertungswege des Sammel-
gutes abzubilden. Dieses werde bei der Verarbei-
tung mehrfach kontrolliert, Fremdstoffe wiirden
entfernt, Metallelemente magnetisch ausgeson-
dert. Die Resultate seien deshalb «ohne Aussage-
kraft», schreibt PET-Recycling Schweiz. Auch das
Bundesamt fiir Umwelt (Bafu) misst dem Versuch
«keine belastbare Aussagekraft» zu. In der
Schweiz wiirden jahrlich deutlich mehr als eine
Milliarde PET-Flaschen gesammelt. Ein Experi-
ment mit 120 Flaschen sei nicht reprisentativ,
teilt das Bafu mit. Dennoch bleiben Fragen offen.

«Wir stellten fest,

dass gepresste

Ballen die Deponie
verliessen und in
Kehrichtverbren-
nungsanlagen oder

in Zementwerke
transportiert wurden.»

Sven Erni

Impact Acoustic verfolgte die praparierten Fla-
schen bis in die Sortier- und Recyclinganlagen
und empfing dort Signale aus nach Farben sor-
tierten Ballen von gepressten PET-Flaschen.
Offensichtlich wurden die Sender bei den Kon-
trollen nicht entfernt. «Wir konnten auch feststel-
len, dass gepresste Ballen die Deponie verliessen
und in Kehrichtverbrennungsanlagen oder in
Zementwerke transportiert wurden, wo wir das
Signal dann verloren haben», sagt Erni.

Was der Versuch auch zeigt: Das Schweizer
PET-Recycling ist weit entfernt von einem ge-
schlossenen Kreislauf. Firmen wie Coca-Cola
oder Evian werben zwar mit Recyclinganteilen
von 100 Prozent bei ihren PET-Flaschen. «Before
we were bottles, we were bottles», lautet ein Slo-
gan von Coca-Cola HBC Schweiz, dem mit Ab-
stand grossten PET-Verarbeiter in der Schweiz.

Gelogen ist das nicht, aber es ist auch nicht die
ganze Wahrheit. Laut Angaben der Industrie las-
sen sich mit dem in der Schweiz rezyklierten PET
46 Prozent der neuen Flaschen herstellen. Um die
Recyclingbilanz aufzupolieren, kaufen die Verar-
beiter Rezyklat aus dem Ausland hinzu. Dadurch
steigt der Anteil von wiederverwertetem PET auf
rund 55 Prozent. Die {ibrigen 45 Prozent sind
neues PET, das aus Erdél produziert wird.

Die Recyclinganteile der Firmen variieren dabei
stark. Coca-Cola und Evian kaufen rezykliertes
PET hinzu, um auf einen Anteil von 100 Prozent
zukommen. Das lassen sie sich in Zertifikaten be-
stitigen. Dadurch sinkt allerdings der Recycling-
anteil bei anderen Herstellern. «Wir beziehen so
viel rezykliertes PET-Material wie moglich lokal»,
teilt Coca-Cola HBC Schweiz mit. Genauere An-
gaben zum Importanteil des Rezyklats macht das
Unternehmen nicht. Die Branche steckte in den
letzten zehn Jahren iiber 70 Millionen Franken in
neue Sortier- und Recyclinganlagen. Dadurch
konnte die Wiederverwertungsquote erhoht wer-
den. Die Verarbeiter tiifteln an chemischen Metho-
den, um diese weiter zu steigern. Noch sind diese
aber nicht praxistauglich.

Erni tiberzeugt das nicht. Insgeheim hatte er
sich vom Feldversuch neue Geschifte fiir seine
Firma erhofft. Hitten sich seine Zweifel am Re-
cyclingsystem als unbegriindet herausgestellt,
hatte er den Lieferboykott gegen Getrankemultis
aufheben wollen. Daraus wird nun aber nichts.
«Bottle to bottle> ist eine Marketingbotschaft, in
der Realitdt stimmt es nicht», sagt er.

Deshalb entwickelt Impact Acoustic nun
Schalldampfer aus Baumwolle, Kaffee, Brennnes-
seln und Zellulose, um den Ausstieg aus den fos-
silen Materialien zu schaffen. Noch ist PET aber
das mit Abstand wichtigste Material.
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