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Grandes manifestations

Comment réduire les déchets 
			   sur les grandes manifestations
L’été des festivals est terminé.  
Faisons le point sur les concepts 
de gestion des déchets mis en 
place par les organisateurs de 
grandes manifestations.

Züri Fäscht 2023

Le Züri Fäscht 2023 s’est déroulé dé-
but juillet. La ville de Zurich a accueil-
li pendant trois jours la plus grande 
fête populaire de Suisse, attirant près 
de deux millions de personnes. Le 
comité d’organisation a également 
pris ses responsabilités en matière de 
développement durable. En collabo-
ration avec Entsorgung und Recycling 
Zürich (ERZ), un système de dépôt 
pour les boissons vendues sur place 
en bouteilles en PET et en canettes en 
aluminium a été mis en place pour la 
première fois. Pendant les trois jours 
de festivités, près de 400 «Recycling 
Heroes» ont conseillé les passantes et 
passants sur le site de la fête dans la 
ville et dans les parcs bordant le lac. 
120 stations de recyclage ont assuré 
le tri des ordures et des matières va-
lorisables PET, aluminium et verre des 
boissons apportées à la fête. Au total, 
260  tonnes d’ordures et 55  tonnes 
de matières valorisables ont été pro-
duites. Cinq fois plus de matières va-
lorisables ont été collectées que lors 
de la dernière édition du Züri Fäscht. 
De plus, la quantité totale de déchets 
a pu être réduite de 20 pour cent par 
rapport à 2019.

Montreux Jazz Festival 2023 

Pendant les deux premières semaines 
de juillet, le légendaire Montreux 
Jazz Festival  2023 a accueilli plus de 
250’000 personnes venues du monde 
entier. Le responsable du développe-
ment durable, Murat Opan, a notam-
ment enregistré une collecte d’environ 
4,5 tonnes de bouteilles à boissons en 
PET, 4,2  tonnes de canettes en alu-
minium et 64,5  tonnes de déchets 
destinés à l’incinération. Une «Green 
Team» a été mise en place pour s’oc-
cuper de tous les aspects de la collecte 
et du tri des matières valorisables. L’un 
des défis consistait à informer les vi-
siteuses et visiteurs internationaux du 
festival sur le système suisse de tri des 
matières valorisables. 80  systèmes de 
séparation des matières valorisables 
ont été installés à Montreux et aux en-
virons du lac.

Festi’neuch 2023 

Connu en dehors de la Suisse ro-
mande comme un bijou local, le 
Festi’neuch  2023 a attiré quelque 
55’000 personnes en juin dernier sur 
les rives du lac de Neuchâtel. 

Livraison et 
récupération gratuites: 
 votre événement avec  

la boîte de collecte de PET. 

Commandez maintenant!

Lors de l’Openair Frauenfeld, 
l’IGSU, le centre de compétences 
suisse contre le littering, et le fa-
bricant de boissons Coca-Cola ont 
montré l’exemple: déchets dans 
la poubelle, matières valorisables 
dans les conteneurs de collecte.    

Coca-Cola s’est engagé contre le 
littering en sponsorisant l’Openair 
Frauenfeld avec une «action d’affi-
chage de signataires» déjà bien éta-
blie de l’IGSU. Des ambassadrices et 
ambassadeurs de l’IGSU ont sensibi-
lisé les fans de musique dès le trajet 
entre la gare et le site du festival et 
les ont incités à éliminer correctement 
leurs déchets. À l’entrée principale, 
les festivalières et festivaliers étaient 
ensuite invité·e·s à s’engager contre 
le littering à travers une signature, 
une déclaration ou un dessin sur l’af-
fiche de l’IGSU. On pouvait lire: «L’en-
vironnement n’est pas une poubelle», 
«Littering? Non, merci!» ou encore 
«Un environnement propre, tout de
suite!» Bon sang!!» 

IGSU et Coca-Cola 			 
   ensemble contre le littering

L’engagement de l’IGSU à l’Openair 
Frauenfeld a été initié par Coca-Co-
la Suisse en tant que signe contre le 
littering et pour le recyclage des ma-
tières valorisables. Des bénévoles de 
Coca-Cola ont soutenu les ambassa-
drices et ambassadeurs de l’IGSU lors 
des actions de revendication et ont 
mis la main à la pâte après le festi-
val pour débarrasser le terrain des 
déchets abandonnés. Marco Manzo, 
responsable de marque chez Co-
ca-Cola Suisse: «Nous voulons contri-
buer à soutenir le système de collecte 
pour nous permettre d’atteindre en-
semble l’objectif d’un taux de recy-
clage élevé. En créant des systèmes 

en cycle fermé, nous tirons le maxi-
mum de valeur des matériaux d’em-
ballage et évitons qu’ils ne finissent à 
la poubelle. La sensibilisation lors des 
festivals en fait partie. Nous sommes 
très heureux d’avoir pu apporter 
notre contribution en collaboration 
avec l’IGSU et l’Openair Frauenfeld.»

«Nous voulons informer
sans montrer du doigt
et inciter de manière
positive et ludique à

éliminer correctement
les matières valorisables

et les déchets.»

Nora Steimer, 
Directrice de l’IGSU – 

Centre de compétences suisse 
contre le littering

Pendant quatre jours, outre la nou-
velle étoile biennoise Ely Tina, le ga-
gnant de «The Voice» Kendji Girac et 
le DJ Paul Kalkbrenner, PET-Recycling 
Schweiz était également de la par-
tie: 20  boîtes de collecte de PET et 
15 de collecte d’aluminium ont été 
placées à la sortie du site du festival. 
Le verre et les déchets biologiques 
ont également fait l’objet d’une col-
lecte séparée. Un système de dépôt 
a permis de récupérer les gobelets à 
boissons, la vaisselle et les couverts 
aux points de distribution. Aucune 
boisson n’a été vendue sur le site du 
festival dans des bouteilles en PET ou 
des canettes en aluminium. Sur les 
1500 collaboratrices et collaborateurs 
du Festi’neuch, environ 25 étaient 
affecté·e·s au recyclage. Murat Opan 
était également responsable de la du-
rabilité à Neuchâtel. 
Photos: Bastien Loup



PET-MEMBERS

Victoire de Migros avec      	
   le PET à base de CO2
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Le Mibelle Group se réjouit d’avoir reçu le WorldStar 

Award pour ses bouteilles en PET innovantes conçues 

à partir de CO2. Celles-ci sont fabriquées en PET, dont 

30 pour cent sont issus du recyclage du CO2, qui serait 

sinon libéré dans l’atmosphère sous forme de gaz à  

effet de serre. mibellegroup.com

Miser local pour la    
   protection du climat
Les petites entreprises comme «Lokales Wasser  37» sont aussi des 

membres convaincus de PET-Recycling Schweiz. L’eau de Lokales Was-

ser 37 prend sa source sur l’Uetliberg zurichois et est mise en bouteille 

au cœur de la ville, au Rennweg 37, et à Albisrieden. Le cycle comprend 

des bouteilles de 5 dl et de 1,5 litre fabriquées à partir de 50 pour cent 

de R-PET suisse. Les ventes se font exclusivement dans la ville de Zurich, 

ou dans un rayon de dix kilomètres à partir de la mise en bouteille. L’eau 

de Lokales Wasser 37 est recommandée comme alternative écologique 

à l’eau importée et assure une protection active du climat grâce à des 

trajets de transport courts. Chaque année, un projet de développement 

pour l’eau potable est également soutenu. lokaleswasser.ch

Avant-gardiste
Lateltin AG à Winterthour est une entreprise suisse de tradition dans le  

domaine de l’embouteillage et du commerce de boissons. Outre des 

marques de renommée internationale, son offre comprend par exemple 

la vodka Red Bull en bouteille en PET. Membre de PET-Recycling Schweiz, 

Lateltin s’engage pour une protection durable du climat en participant 

volontairement au programme de l’Agence de l’énergie pour l’économie. 

De plus, depuis la récente rénovation de l’immeuble de bureaux, toutes les 

pièces sont équipées de panneaux d’insonorisation fabriqués à partir de 

19’576 bouteilles en PET recyclées, pêchées dans les océans. lateltin.com

Marketing

Communication pour 
le taux de collecte 

L’un des objectifs de PET-Recycling 
Schweiz est «d’augmenter le taux de 
collecte et d’accroître ainsi encore les 
bénéfices environnementaux». Grâce 
à des mesures de marketing ciblées, 
PET-Recycling Schweiz sensibilise et 
active la population. Sharon Lehmann, 
responsable de la communication 
marketing de PET-Recycling Schweiz, 
explique les enjeux.

Sharon Lehmann, quels sont tes défis 
actuels en matière de marketing et de 
communication?
En Suisse, nous pouvons être très sa-
tisfaits d’avoir un engagement de la 
population supérieur à la moyenne en 
matière de recyclage, et ce sans obli-
gation légale. Actuellement, certaines 
bouteilles à boissons en PET se perdent, 
car elles se vident en déplacement et 
finissent à la poubelle. Nos mesures de 
communication marketing nous per-
mettent d’atteindre un groupe cible 
qui est souvent en déplacement. Nous 
incitons à rapporter (vraiment) chaque 
bouteille en PET. 

Que faut-il prendre en compte?
Les réseaux sociaux, notamment 
Tiktok, ont continué à prendre de 
l’ampleur. Lors du ciblage, il faut tenir 
compte des univers communautaires 
très différents et de l’utilisation accrue 
des appareils mobiles. Nous publions 
régulièrement sur Instagram et Tiktok. 

Avec quelles mesures est-ce que 
PET-Recycling Schweiz sensibilise le 
groupe cible? 
Cette année, nous avons affûté notre 
stratégie de communication et renfor-
cé notre collaboration avec des créa-
trices et créateurs de contenu et des 
ambassadrices et ambassadeurs du 
recyclage du PET. En outre, nous avons 
pu convaincre la footballeuse profes-
sionnelle Lara Meroni et le gagnant du 
concours «Stadt Land Talent» Michael 
Wäckerlin, alias The Human Juke Box, de 
devenir ambassadrice et ambassadeur 
du PET. Nos Creators et Ambassadors 
sont toutes et tous des recycleuses et 
recycleurs de PET convaincu·e·s et en-
gagé·e·s pour l’environnement. 

Vers le spot TV avec 
The Human Juke Box et Jesina.

La footballeuse professionnelle Lara Meroni 
est ambassadrice du PET. 

Photo à gauche: Collaboration pour le recy-
clage du PET: Jesina, créatrice Tiktok, et Sharon 
Lehmann, responsable de la communication 
marketing de PET-Recycling Schweiz. 

Participer au 
24e concours Art du 

recyclage

Créer de l’art à partir 
d’emballages métalliques. 

Thème de cette année: 
Infini 

Dernier délai de 
soumission: 

31 janvier 2024

Toutes les informations 
et téléchargement des 

œuvres d’art: 
 recycling-kunst.ch 

En collaboration avec 
Pro Infirmis 
et Digital Art 

Festival Zürich (DA Z) 

L’aluminium peut être 

recyclé à l’infini sans perte 

de qualité. Cela permet une 

économie d’énergie 

remarquable de 95 pour 

cent par rapport à

la fabrication initiale.



PET-à-porter
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Les points de collecte qui stockent des sacs de bouteilles à boissons en 
PET vides devraient les faire enlever par le partenaire de collecte au plus 
tard à la mi-décembre. Cela libère de la place, et la quantité déposée 
compte encore pour le certificat environnemental que PET-Recycling 
Schweiz délivre chaque année à chaque point de collecte. Il mentionne  
la quantité de bouteilles à boissons en PET collectée et consigne ainsi  
noir sur blanc l’engagement en faveur de l’économie circulaire. 
Les données collectées par Carbotech servent de base de calcul. 

Chaque bouteille 
compte en fin d’année

Le saviez-vous?
Chaque bouteille à boissons en PET 

rapportée économise suffisamment d’énergie 
pour permettre l’utilisation d’un ordinateur 

portable pendant 4 heures.

UPDATE

         Des 
collants écolos

Les collants en nylon sont l’article jetable le plus consommé 
par les femmes. Swedish Stockings fabrique des collants, 
notamment en Sheertex, à partir de matériaux recyclés. 
Ils durent bien plus longtemps et contribuent ainsi à la 
préservation des ressources et à une plus grande durabilité. 
swedishstockings.com 

Y avez-vous déjà 
pensé?

Le recyclage du PET permet d’éviter 
l’émission de 126’000 tonnes de gaz à effet de 

serre par an en Suisse. Cela correspond 
à environ 9500 tours de 

la Terre en voiture.
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Le gilet à capuche unisexe confère une 
chaleur supplémentaire en automne 
par-dessus les vestes et les pulls. Il est 
fabriqué à partir de plastique recyclé 
(extérieur 80%, doublure 100% R-PET). 
Disponible également dans les couleurs 
olive et papaye chez sausbraus.ch

Renoncer au plastique: le sac à provisions 
réutilisable pour fruits et légumes est 

en PET recyclé et peut être orné d’impres-
sions personnalisées. Quantité minimale de 

commande 50 pièces. Une idée pour les 
cadeaux de Noël des clients. Chez bbtrading.ch, 

membre de PET-Recycling Schweiz.

Bag it!



Verein PRS PET-Recycling Schweiz
Hohlstrasse 532, 8048 Zürich

T 044 344 10 80
info@prs.ch

petrecycling.ch

PET-Recycling Schweiz est membre de 
l’association faîtière Swiss Recycling et 

de l’IGSU. 
 

P.P.
8048 Zürich

Imprimé

myclimate.org/01-23-269035

Recycle maintenant en ligne les bouteilles 
à boissons en PET dans notre cycle vertu-
eux, et si la chance te sourit, tu gagneras le 
prix du mois en cours.

Il te suffit d’éliminer convenablement les 
bouteilles à boissons en PET pour que l’envi-
ronnement y gagne aussi puisque tu réduis 
automatiquement les émissions de CO2 !

JOUE MAINTENANT & GAGNE !

PET.CH


